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er simplemente receptores criticos de los medios de 
comunicacidn social no alcanza, es un objetivo impor- 
tante pero modesto, constituye apenas la mitad del 
camino. La otra mitad es comenzar a producir men- 
sajes nosotros mismos, de una manera alternativa, tratando 
aquella problematica que normalmente no aperece en los me¬ 
dios de comunicacion social. Esta es la base de la propuesta 
que se Neva adelante en la Escuela Media N 6 3 de Quilmes y 
que consiste en un taller de comunicacion donde los alumnos 
elaboran mensajes para transmitirlos masivamente. 

El taller de comunicacion se inicio como una actividad ex¬ 
tracurricular que consistia en realizar un diario mural, producir 
afiches, editar una revista y elaborar un programa de radio. 

Los alumnos interesados en trabajar en la radio fueron 
muchos, lo que supuso una dificultad para instalarse en los 
estudios de la radio. De todas formas las primeras veces sa- 
lieron en “radios piratas”. Se penso en una solucibn y se deci- 
di6 llevar la radio a la escuela, por lo que ahora tienen una 
radio funcionando en un centro educativo con chicos de 15 y 
16 ahos. Asi, se empezo a llevar parte de la vida de la escuela 
a los hogares de los chicos. 

Se trata de una radio de FM que tiene un alcance de 15 
Km con programacion todo los dias de 18 a 21 horas y los sa- 
bados de 11 a 18 horas. Originariamente el alcance era de 
diez manzanas y la programacon solo sabados durante tres 
horas. 
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La audiencia la fueron generando a partir de los propios 
companeros de la escuela y los padres de los propios chicos, 
que incluso, en una etapa posterior, comenzaron a participar 
en la programacion. Hoy el taller esta constituido no solo por 
los alumnos de la escuela, sino tambien por chicos de siete es- 
cuelas diferentes. 

La venta de la revista genera ganancias que se invierten 
en la radio, ya que la financiacion de la revista se logra con los 
espacios publicitarios. Se decidio construir una microempresa 
cooperativa en la que se reparte todo lo que entra: se compra 
material para trabajos de periodismo, un porcentaje se reparte 
a los alumnos que venden los espacios publicitarios de la re¬ 
vista, a los que arman las notas. Lo obtenido a traves de la pu- 
blicidad ademas se distribuye entre las ecuelas carenciadas 
de la zona. 

Instalar una radio no exige disponer de una fortuna, los ac- 
cesorios que se le agreguen son los que encarecen: el local fi- 
sico de la estacion de radio es un salon que estaba 
abandonado en la escuela. La mayor parte del equipo estaba 
en la institution: una bandeja, una casetera. El microfono lo 
dono el padre de una chica. El cable para la conexion lo presto 
el Club de Radioaficionados de Quilmes. La antena la presto 
un radioaficionado. Uno de los chicos presto otra bandeja. El 
primer equipo era chico, de construction casera, luego se con- 
siguio uno mbs grande prestado por un fabricante de equipos 
de audio. Todos se movieron buscando donaciones, por lo que 
no se gasto un solo peso en insatalar la radio. 

Sin lugar a dudas, es una experience digna de resaltar e 
imitar por otros colegios secundarios de America Latina. 9 
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